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Rusza konkurs PRaktykuj za granicg

Studenci przygotujg pomysty na strategie komunikacji dla Fundacji ITAKA — Centrum
Poszukiwan Ludzi Zaginionych

1 lutego rusza kolejna edycja PRaktykuj za granica, konkursu stazowego dla studentéw. Po raz dziewiaty
mtodzi ludzie z catego kraju zawalczg o zagraniczne staze — w tym roku czeka na nich Londyn i Bruksela.
Trojka najlepszych zdobedzie swoje pierwsze szlify w branzy PR w agencjach Fleishman-Hillard, LEWIS PR
i Burson-Marsteller.

Jest to okazja, zeby zdoby¢ praktyczne doswiadczenie, sprawdzi¢ swoje umiejetnosci oraz zabtysng¢ swoimi
zainteresowaniami przed przysztym pracodawca. Trdjka laureatow bedzie przez miesigc poznawac tajniki
PR-u w miedzynarodowym sSrodowisku wielkich agencji w Brukseli i Londynie. Konkurs jest otwarty dla
studentéw wszystkich kierunkéw studidw dziennych, wieczorowych, zaocznych i podyplomowych, takze
tych, ktorzy ukonczg studia w 2012.

Zadania konkursowe polegajg na stworzeniu strategii PR dla organizacji pozarzgdowej, ktérg wspiera dana
edycja. W tym roku studenci bedg pracowaé nad projektami dla Fundacji ITAKA, ktéra zajmuje sie
poszukiwaniem o0s6b zaginionych. W pierwszym etapie konkursu wystarczy przygotowaé krotki,
trzystronicowy plan strategii, jednak musi sie on wyrdznia¢ pomystowoscia i poprawnoscig formy.

ZADANIA KONKURSOWE

1. Stworz strategie komunikacji kierowang do nastolatkéw dla programu profilaktycznego Nie ucieka;j.
Zaproponuj dziatania umozliwiajgce wtgczenie miodziezy w prowadzone akcje. Strategia powinna zawieraé
propozycje dziatan w Internecie oraz koncepcje cyklicznego wydarzenia dla nastolatkdw.

Podczas tworzenia projektu miej na uwadze ponizsze cele i gtdwne dziatania programu Nie uciekaj:

- Zmniejszenie liczby ucieczek z domu
- Promocja Telefonu 116 000 w Sprawie Zaginionego Dziecka i Nastolatka

2. Zaplanuj strategie komunikacji promujacej Fundacje ITAKA — Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych jako
atrakcyjnego partnera dla przedsiebiorstw realizujgcych strategie CSR. Uwzglednij réznorodne formy
wspotpracy z firmami, miedzy innymi poprzez wolontariat pracowniczy i dziatania lokalne.

3. Zaproponuj strategie kampanii 1% dla Fundacji ITAKA — Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych.
Uwzglednij ograniczony budzet fundacji, uniemozliwiajgcy prowadzenie dziatan reklamowych w radiu i
telewizji.




NAGRODY

I miejsce — ptatny staz w Londynie w agencji Fleishman-Hillard, nagroda pieniezna wysokosci 2000 zt netto,
ufundowana przez Instytut Monitorowania Medidw oraz roczna prenumerata magazynu Brief

Il miejsce — ptatny staz w Brukseli w agencji Burson-Marsteller, bilety lotnicze ufundowane przez agencje
Solski Burson-Marsteller oraz roczna prenumerata magazynu Brief

Il miejsce — staz w Londynie w agencji LEWIS PR oraz roczna prenumerata magazynu Brief

IV miejsce — nagroda pocieszenia, czyli ptatny staz wakacyjny w Warszawie, w dziale analiz Instytutu
Monitorowania Mediéw

HARMONOGRAM KONKURSU

1 lutego - 31 marca - przyjmujemy projekty prac konkursowych

11 kwietnia - ogtoszenie 15 najlepszych projektéw, ktdrych autorzy przejda do nastepnego etapu

do 4 maja - Il etap: przyjmujemy petne strategie

25 maja - lll etap: siedmiu finalistdw prezentuje sie przed jury, ogtoszenie tréjki zwyciezcoéw, wreczenie
nagrod

czerwiec - wrzesien - studenci odbywajg staze

Prace beda oceniane przez jury w skiadzie: Gerald Stanistaw Abramczyk, Piotr Czarnowski, Jacek
Warchala, Magdalena Grabarczyk-Tokaj z IMM oraz Joanna Gogolinska z Fundacji ITAKA. W ostatnim
etapie finalisci zaprezentujg sie przed jury, do grona ktdrego dotgczg przedstawiciele ZFPR, PSPR oraz
agencji fundujgcych staze.

Wiecej informacji oraz zadania konkursowe na imm.com.pl/praktykuj2012
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,PRaktykuj za granicg3” jest organizowany rokrocznie przez Instytut Monitorowania Medidw. Celem
konkursu jest umozliwienie studentom zdobycia miedzynarodowych doswiadczen podczas stazu w
prestizowej agencji PR, w oddziale poza granicami Polski. W kazdej edycji wybrana organizacja
pozarzgdowa otrzymuje mozliwos¢ wdrozenia strategii komunikacji utworzonej na jej zapotrzebowanie i
powstatej pod okiem znawcdw branzy.

Fundacja ITAKA — Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych jest jedyng organizacja w Polsce catosciowo
zajmujaca sie problemem zaginie¢. Nie tylko pomaga w poszukiwaniach, ale tez wspiera rodziny i bliskich
0s6b zaginionych. Specjalisci ITAKI udzielaja wsparcia psychologicznego, doradzajg w kwestiach prawnych i
socjalnych. Kazdego roku prowadzi ok. 1400 spraw. W Warszawie Fundacja prowadzi Punkt Wsparcia
Bezposredniego, zas w Warszawie, Lublinie i Krakowie funkcjonujg Grupy Wsparcia. Oprocz dziatan
poszukiwawczych i wspierajgcych, ITAKA prowadzi programy profilaktyczne majace na celu zmniejszenie
liczby zaginie¢: Program Nie uciekaj, kierowany do nastolatkéw, akcja Bezpieczna Praca adresowana do
0s6b planujacych wyjazd do pracy za granice oraz Stop depresji dla 0soéb borykajacych sie z tg choroba.

Kontakt dla prasy:
Fundacja ITAKA — Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych,
Monika Sternik, tel. (22) 620 16 10, 695 689 666 mail: monika.sternik@zaginieni.pl




